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MENSAJE DE BIENVENIDA

Estimados/as periodistas:

Es un placer darles la bienvenida formal a lo que esperamos sea una experiencia
transformadora y que mas alld de ser una obligacion académica, asuman su participacion en la
Conferencia Modelo de Naciones Unidas para Latinoamérica y el Caribe en Nueva York
(NYMUNLAC 2019) como un reto personal. Un reto donde la principal motivacion no debe venir
de un posible premio, sino de la satisfaccion personal que obtendran por el trabajo realizado en el

Cuerpo de Prensa.

NYMUNLAC es una iniciativa organizada por la Asociaciéon Dominicana de las Naciones
Unidas (ANU-RD), con la colaboracion de la Fundacion Global Democracia y Desarrollo
(FUNGLODE) y la Asociacion Civil Mexicana Global Muners. Este esfuerzo interinstitucional
busca desarrollar lideres juveniles con sentido critico, vision global y capacidad de resolucion de
problemas, habilidades altamente demandadas en por el mercado laboral y necesarias para poder

construir un futuro sostenible para todos.

Mi nombre es Jos¢ Eduardo Bernechea Gerez, y para mi constituye un honor tener la
oportunidad de acompafiarlos en la funcion de Director del Cuerpo de Prensa, he podido
participar y coordinar aproximadamente 20 Conferencias Modelo de Naciones Unidas desde el
2006 a la fecha. Desde el punto de vista académico, cuento con estudios del Instituto Tecnologico

de Santo Domingo (INTEC) en la carrera de Administracion de Empresas, realice el Diplomado
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de Habilidades Gerenciales y Estratégicas de BARNA Management School y actualmente estoy
cursando la carrera de Negocios Internacionales en la Universidad APEC. Laboralmente, cuento
con mas de 10 afios de experiencia en diferentes areas enfocadas al Marketing (Trade Marketing,
Ventas, Brand Management) y actualmente soy Socio — Jefe de Cuentas en la agencia de publicidad
Boutique 28, donde lidero todos los aspectos administrativos y estratégicos de la empresa, asi como

manejar proyectos de comunicacion publicitaria para marcas nacionales e internacionales.

En calidad de Sub-directora, les estard acompafniando Sissy Chanel Oller, estudiante de
Economia en el Instituto Tecnologico de Santo Domingo (INTEC) y voluntaria de la Asociacion
Dominicana de Naciones Unidas (ANU-RD), promocion 2018. En materia de Conferencias
Modelo de Naciones Unidas, ha participado en alrededor de veinte (20) simulaciones a nivel
nacional e internacional en calidad de delegada y mesa directiva. Como delegada, fungi6 en dos
ocasiones como periodista en el Cuerpo de Prensa, obteniendo varias distinciones. Ha tenido la
oportunidad de ser reconocida por el programa de Excelencia Estudiantil Banreservas, el
Ministerio de Educacion, INTEC, entre otros. Desde el 2012 se ha identificado con la poblacion
menos favorecida del pais, colaborando en mas de 50 obras de ayuda humanitaria en algunas ONGs
como Casa Juvenil Besor, Proyecto Ventana Azul, Iglesia Cristiana Odres Nuevos, Juventud

Sostenible, entre otras.

En esta ocasion, nuestros trabajos estaran encaminados a cubrir los siguientes temas en
agenda:

= El rol de los medios de comunicacion frente al cambio climatico,
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. Cobertura del evento
Como buenos periodistas que son, sabemos que sus investigaciones no se
limitaran a este documento, pues el mismo constituye una guia para comprender y/o
investigar datos concretos que posteriormente serviran de referencia para la ardua labor

que realizaran.

Por ultimo, no duden en contactarnos via el correo electronico oficial de nuestra comision.

cp@nymunlac.com.do en caso de tener alguna inquietud durante este proceso.

jEnhorabuena y bienvenidos/as a NYMUNLAC 2019!

José Eduardo Bernechea Sissy Chanel Oller

Equipo Directivo Cuerpo de Prensa
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El Cuerpo de Prensa es una comision especial, en la que sus integrantes asumiran el rol de
periodistas representando medios de comunicacioén ficticios en el marco de NYMUNLAC 2019.
A diferencia de los demas comités, en el Cuerpo de Prensa no se debate con otros delegados sobre
algun tema en especifico, sino que los periodistas tendran la responsabilidad de investigar sobre
los demas temas de interés tratados en la simulacion y asimismo mantener al ptblico informado
de lo que acontezca. Este comité impulsa a los equipos a generar opinioén publica, conectando e

involucrando a todos los demas comités dentro de sus documentos de trabajo.

La comisidn estarda compuesta por medios de comunicacion formados por equipos de dos
estudiantes de educacion media, acreditados en el marco de NYMUNLAC 2019. Esta dirigido a
aquellos estudiantes cuyo interés es la comunicacion, el periodismo y el disefio. También les
servird de herramienta para ir acumulando experiencia en las areas practicas antes mencionadas.
De igual forma, la comisidén estard dirigida por un director y subdirectora especialistas en

comunicacion, investigacion, disefio, y otras areas de interés.

Los estudiantes que fungirdn como periodistas en la simulacion tendran la responsabilidad

de informar a todo el publico expectante del evento, utilizando herramientas y/o recursos como
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comunicar de manera objetiva todo el acontecimiento del evento por medio de los instrumentos
mencionados, respetando el estilo del medio de comunicaciéon que se le asigne, sin limitar el

criterio y creatividad de cada equipo.

El idioma oficial de trabajo en el Cuerpo de Prensa serd el espafiol, por tanto, sus
entregables, intervenciones y conversaciones durante las sesiones de trabajo, deberdn ser en este

idioma.

Departamento de Comunicacion Global de las Naciones Unidas

El Departamento de Comunicacion Global, conocido anteriormente como Departamento
de Informacién Publica, es una division de la Secretaria General de Naciones Unidas que se ocupa
de las relaciones publicas de la organizacion. Su creacion fue establecida en 1946, por la resolucion
13 de la Asamblea General de la ONU, con el objetivo de promover en todo el mundo un mayor

conocimiento y una mejor comprension de su labor.

El Departamento de Comunicacion Global comunica los ideales y las actividades de la

ONU al mundo entero, a través de plataformas digitales, comunicacion escrita, television, radio,
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elaboracidon de campafias de comunicacion, entre otros medios de informacion, a fin de recabar el
apoyo para la paz, el desarrollo y los derechos humanos para todos.

El Departamento deberd rendir cuentas de su labor cada afio al Comité de Informacion de
la Asamblea General, encargado de supervisar el trabajo del Departamento y orientar sobre la
elaboracién de politicas, programas y actividades. Cabe destacar que su comunicacioén es
transmitida en mas de 80 idiomas a fin de que la informacion sea posible llegar a todos los rincones

del mundo (Naciones Unidas, 2019).

La Division de Comunicaciones Estratégicas se encarga de implementar estrategias de
comunicacion concernientes a asuntos prioritarios y realiza campanas a nivel internacional. Las
Campafias de Comunicacién estan dirigidas a cuestiones como paz y seguridad, desarrollo
sostenible, Palestina, descolonizacion y derechos humanos. De igual forma, dirige una red mundial

formada por los 60 Centros de Informacion de las Naciones Unidas (Naciones Unidas, 2019).

La Division de Noticias y Medios de Informacién produce y publica materiales
informativos sobre las prioridades de la ONU y sus actividades. También forma asociaciones con
organizaciones de prensa y otros destinatarios. Apoya el trabajo de los periodistas y las
organizaciones de noticias que cubren el trabajo de las Naciones Unidas. Relata la historia de las

Naciones Unidas a través de la television, la radio y la Internet, en colaboraciéon con asociados en

CP



WU-Ry

\ J |
FUNGLODE (p‘ }

T o GFDD W . o*

\IHIHII//////////////
|

NYMUNLAB
“HHHH I

W YOUK NODEL UNITED NATIONS CONFERENCE 10

TN ANERICH AND THE CARIEDEAN

GLOBALMUNERS
los medios de comunicacion en todo el mundo para poner de relieve los éxitos de las Naciones

Unidas y dar a conocer nuestros objetivos (Naciones Unidas, 2019).

La Division de Extension promueve el apoyo de las Naciones Unidas a través del didlogo
con la sociedad civil, la industria del entretenimiento, los medios de comunicacion, estudiantes,
profesores, y otros colectivos mundiales. Se encuentra presente en conferencias, reuniones
informativas, materiales educativos y productos o servicios de informacion, con el objetivo de

impulsar las comunicaciones internas de la ONU (Naciones Unidas, 2019).

El Departamento de Comunicacion Global tiene representacion en todo el mundo gracias
a la red mundial de Centros de Informacion de las Naciones Unidas (CINUs). La red formada por
63 Centros de Informacion de las Naciones Unidas es fundamental para que la Organizacion llegue
directamente a las personas, asi como para compartir su historia con ellas en su propia lengua.
Estos centros, que trabajan en estrecha coordinacion con las sedes de las Naciones Unidas, se
ponen en contacto con los medios de comunicacion y las instituciones educativas, emprenden
asociaciones con los gobiernos, las organizaciones nacionales de la sociedad civil y el sector

privado, y gestionan bibliotecas y recursos electronicos de informacion (Naciones Unidas, 2019).

CINU Meéxico

El Centro de Informacién de las Naciones Unidas para México, Cuba y Republica

Dominicana (CINU) fue fundado el 22 de octubre de 1947, dos afios después de la creacion de las
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Naciones Unidas. Desde su sede en México, presta también servicios a Cuba y a la Republica
Dominicana y coordina una red de nueve centros de informacion en América Latina y el Caribe.
Su importancia radica en cumplir la funcion de enlace entre la gente y la ONU (Naciones Unidas,

2019).

A diferencia de otras comisiones, el Cuerpo de Prensa tiene un proceso de trabajo dividido

en las siguientes fases:

Acciones previas al evento

Compuesto por actividades y entregables que como periodistas diligentes deberan preparar
previo a nuestra llegada a los dias de simulacion. El enfoque de esta etapa estd orientado a los
pasos que debemos realizar para que la gestion a realizar durante el evento pueda llevarse a cabo

de manera exitosa.

Planificacion estratégica de nuestra participacion en el Cuerpo de Prensa

“Planear es definir las metas que se perseguiran y anticipar qué acciones seran las

adecuadas para alcanzarlas” (Thomas S. Bateman, 2009)

El primer reto que deberan asumir es el planificar y para estos fines la primera pregunta

que deben hacerse y con suerte responderse es: {Como quiero posicionar mi participacion en el

Cuerpo de Prensa? Luego de respondernos esta pregunta, viene la parte divertida: ;Cémo
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llegamos ahi? Para llegar ahi, sugerimos la realizacion de las siguientes actividades (algunas son

de introspeccion, algunas son necesarias y algunas ideales)

El analisis de su situacion actual

1. (Qué tipo de medio soy? ;Televisivo, radial, digital, impreso?
2. (Quién es el duefio del medio que represento? ; Corporacion internacional, empresa

local, gobierno?

3. Pais de origen del medio que representamos y como esto se refleja en nuestra
comunicacion.
4. (Cual es la situacion de los medios de comunicacion en este pais? (Regulado, no

regulado, libertad de expresion)

5. Linea editorial o caracteristicas diferenciadoras (que me hace diferente a los demas
medios que participaran en NYMUNLAC)

6. (Quiénes son mis principales competidores?

7. (Cuales son mis principales habilidades o fortalezas de las que me puedo apalancar

para utilizar en esta simulacion?

La anticipacion del futuro

La clasificacion de las notas informativas demuestra la posibilidad de planificar la

actividad periodistica:
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‘...existen dos clases fundamentales de notas informativas: previsibles e imprevisibles. Las
previsibles son aquellas anunciadas con anticipacion y que realmente son la mayoria. Ceremonias,
discursos, condecoraciones, huelgas, marchas de protesta, etc. Son normalmente previstas, y su
anuncio es hecho a los diarios a través de encargados de prensa, relaciones publicas o, simplemente,
informantes y otras informaciones ocurren en forma fortuita; es decir, surgen en cualquier momento
con caracteristicas de sorpresa; es lo que se llama suceso disfuncional: muertes de personas

notables, catastrofes naturales y accidentes laborales y de transito” (Gargurevich, 2006).

Por lo que se infiere que la actividad periodistica tiene la posibilidad de planificarse, porque
buena parte de las informaciones que se publican, provienen de hechos previsibles. La posibilidad
de planificar esas noticias previsibles, las cuales constituyen la mayoria en los medios de difusion
masiva, crea las condiciones para evitar el azar y la improvisacion en la busqueda de datos en las

fuentes y prever los hechos informativos de antemano. (Gargurevich, 2006)

La determinacion de objetivos

La primera decision a tomar en términos de objetivos esta relacionada al posicionamiento

(como quiero ser percibido por la audiencia). Algunas ideas sobre posicionamiento:

Medio mas innovador
Medio con mejor cobertura: rapidez y relevancia de las noticias
Medio mas original

Medio con la mejor redaccion

$ 4 3 4 3

Medio con el mayor alcance en redes sociales
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= Mejor contenido audiovisual

= Mejores entrevistas

Luego estan los objetivos o metas especificas, que, para fines de eficiencia, éstas deben
tener ciertas cualidades, que son faciles de recordar por el acronimo SMART por sus siglas en

inglés: (Thomas S. Bateman, 2009)

= Especificas: cuando las metas son precisas y describen comportamientos
particulares al igual que resultados, asi podran determinar mas facilmente si estan acercandose a
ellas.

= Medibles: en la medida de lo posible, la meta debe cuantificar los resultados
deseados, de modo que no haya duda acerca de su realizacion.

= Alcanzables (pero desafiantes): como periodistas necesitan reconocer que han
alcanzado las metas de las cuales son responsables. Estas metas deberan sentirse retadoras para
incentivar la parte creativa de sus mentes.

= Relevantes: cada meta debera contribuir a su objetivo de posicionamiento como
medio y ser consistente con sus valores, incluidos los estandares éticos.

= Temporalmente determinadas: las metas eficientes tienen una fecha limite para su

realizacion.

Elegir estrategias y tdcticas a implementar para lograr sus objetivos
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Metodolégicamente la planificacion requiere que por cada objetivo se definan las acciones
a realizar, se anticipen los problemas por resolver, se prioricen sus soluciones, se establezcan
recursos y responsabilidades, y se disefien medidas de seguimiento que permitan no sélo evaluar
el avance, sino sobre todo volver a planear en caso de que los resultados no sean los esperados.

(Thomas S. Bateman, 2009)

La identidad de marca es la suma o conjunto de elementos caracteristicos que forman una
marca: la personalidad de marca y la imagen de marca, es la suma de la identidad visual, verbal,
personalidad y posicionamiento. (Parrilla, 2018)

Desde la perspectiva de sus medios, deben de representar fielmente sus marcas y por tanto
deberan de preparar el conjunto de elementos graficos que ayudan a la diferenciacion (logotipo,
tipografia, colores primarios y secundarios), asi como la identidad corporativa, estilo fotografico,

tono de comunicacion y sistema de firma. (Parrilla, 2018)

Rumbo a NYMUNLAC 2019, y durante su celebracion, los medios de comunicacion
deberan realizar una labor ardua sobre informaciones generales del evento, que se veran reflejadas
en distintos canales digitales. No todas las redes ni todos los canales funcionan para todas las
marcas, empresas e instituciones. Cada red social tiene su publico clave que interactia y consume
contenido en dicha plataforma. La eleccion correcta de los medios en los cuales se quiere tener

presencia es el primer paso para el desarrollo de una estrategia y su posterior ejecucion. Deben de
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sus objetivos de posicionamiento.

Algunas herramientas utilizadas actualmente:

Pagina web:

El medio de comunicacion utilizara este canal para difundir sus notas de prensa, articulos
de opinion, editoriales, o cualquier otro comunicado escrito. También puede aprovechar para
difundir encuestas, entrevistas, videos, etc., concernientes al evento. Una herramienta
recomendada para la creacion de su pagina web es WIX.!

Redes Sociales:

INSTAGRAM?:

En el que podran abordar todos sus formatos para crear engagement con su audiencia
(publicaciones en feed, IG Stories, IG Live, IGTV) Les exhortamos a explorar las nuevas
herramientas (GIFS, encuestas, preguntas y cuenta regresiva)

TWITTER®:

1 https://es.wix.com/
2 https://neoattack.com/instagram-para-empresas/
3 https://ijnet.org/es/story/cdmo-aprovechar-las-nuevas-funciones-de-twitter-para-hacer-periodismo
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Se ha convertido en una herramienta clave para la industria de las noticias y por tanto
deberan de utilizar esta herramienta como una forma de generar alcance y mediciones adicionales
de tendencias.

YOUTUBE*:

En el mismo podran publicar de manera organizada las entrevistas y los videos de
incidencias rumbo y durante el evento. Asimismo, podran utilizar este medio para dar a conocer
la Campana de Comunicacion que deberan ejecutar previo al Modelo.

Queda prohibido el uso de publicidad paga. El medio que sea descubierto pagando
publicidad, quedara descalificado de cualquier posible premiacion.

Para fines de enfoque, no recomendaremos la utilizacion de FACEBOOAK.

La Plantilla de Contenido® es una herramienta fundamental, dado que le permite planificar
y organizar los contenidos previsibles que compartird a través de las diferentes herramientas a
utilizar. Para organizar una Plantilla de Contenido, lo mas recomendable es utilizar Excel (Post

Cron, 2019).

La Plantilla de Contenido incluye informacion de importancia para administrar tus

publicaciones y planificar los pasos a seguir en tu estrategia de contenidos. Esos datos son: Titulo

4 https://creatoracademy.youtube.com/page/lesson/jumpstart?hl=es
5 https://postcron.com/es/blog/plantillas-de-redes-sociales/
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o descripcidn del contenido, Enlaces a fuentes y briefs, Autor, Fecha de entrega y Canales en los

que se promovera (Post Cron, 2019).

Las Campanas de Comunicaciéon son utilizadas por el Departamento de Comunicacion
Global para promover y dar a conocer los temas prioritarios de la ONU en todo el mundo. Uno de
los 5 temas de mayor relevancia es el cambio climatico. El Departamento colabora estrechamente
con varias oficinas de la ONU centradas en la proteccion del medio ambiente, los Objetivos de
Desarrollo Sostenible, la accion climatica y la salud (Naciones Unidas, 2019).

Como parte del trabajo rumbo a NYMUNLAC 2019, los medios de comunicacion deberan
desarrollar una Campana de Comunicacion sobre el tema principal del comité: “el rol de los medios

de comunicacion frente al cambio climatico”.

La ejecucion de esta campana debera seguir los siguientes pasos:

1. Elaborar un articulo de opinion acerca del tema “el rol de los medios de

comunicacion frente al cambio climatico”. Este documento debe redactarse en

estilo Times New Roman, nimero 12, con espacio de 1.5 en interlineado y no

debera exceder 500 palabras de contenido.

2. Desarrollo de la Campaiia de Comunicacién.
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= Para la realizacion de la campafia de comunicacion, deberan identificar una de las

problematicas principales que actualmente afecte el cambio climatico a nivel global.

= El medio de comunicacion debera elegir el nombre a su campana.

= En base al escenario escogido, desarrollardn una campafia de concienciacion, ya
sea de manera presencial (una comunidad, una escuela...) o via internet (por medio de encuesta,
concursos, entrevistas...), en la que se planteen propuestas que contribuyan a la disminucion de la

problematica en cuestion. No se limitara la creatividad de los medios de comunicacion.

3. Publicar evidencias (fotos, videos, blogs...) en las redes sociales, pagina web o
YouTube sobre la campaiia realizada.
4. Enviar propuesta completa al correo del Cuerpo de Prensa en la fecha indicada. Debera
ser enviada en un documento en formato PDF, sin limite de paginas y se tomara en cuenta la
creatividad de su elaboracion. Las imagenes pueden ser incluidas en el documento y, en caso de

ser necesario, los videos pueden adjuntarlos en el correo. La propuesta debe contener lo siguiente:

= El articulo de opiniéon
= Problematica escogida
= Desarrollo de la campafa (nombre, en qué consistio, lugar o medios escogidos,

fecha, evidencias como fotos, videos, entrevistas...)
= Impacto (resultados obtenidos en la poblacién escogida como muestra para el

desarrollo de la campana)
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5. Presentar propuesta frente a la mesa directiva y demés medios de comunicacion en la
primera sesion de trabajo de NYMUNLAC 2019. Cada medio dispondra de 5 a 10 minutos para
una presentacion creativa de la misma, ya sea por medio de PowerPoint, Canvas, PREZI, videos,

etc.

Tal como lo establece el Departamento de Informacion Publica de la ONU, o6rgano
representativo y responsable del Cuerpo de Prensa, los delegados/as tendran la responsabilidad de
cubrir todos los acontecimientos de la edicion de NYMUNLAC 2019, asi como cumplir con los
entregables adicionalmente descritos.

1.1.  Todos los medios acreditados por la Secretaria de NYMUNLAC 2019 estaran
habilitados para entrar a las comisiones (con previa autorizacion) y utilizar todos los aparatos
electronicos y digitales que les faciliten su labor.

. Cada equipo debera contar con: Camaras o aparatos moviles que le permitan tomar

fotografias y/o realizar videos.

° Laptop
. Smartphone que les permita acceso a las redes sociales.
. Gafetes que les permitiran el acceso a los comités y uso de areas destinadas para

prensa.
2.2 La primera sesion de trabajo sera para presentar su Campana de Concienciacion

preparada por cada medio, donde un representante del medio tendra la oportunidad de presentarla
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utilizando la herramienta de su preferencia, en una especie de foro de discusion o mesa redonda,
donde los demas medios de comunicacion podran interactuar y hacer preguntas.

2.3 Diariamente, al iniciar y culminar las sesiones de trabajo, la mesa directiva se
reunira con todos los miembros del comité para indicar la agenda del dia y supervisar su debido
agotamiento conforme a lo acordado.

2.4  El horario de las reuniones sera establecido segun la agenda oficial del evento. Se
comunicara a todos los Medios de Comunicacion participantes de esta comision en el tltimo taller
de preparacion que se lleve a cabo.

2.5  Los (as) delegados(as) del Cuerpo de Prensa deberan trabajar para buscar las
noticias mas relevantes del dia, y al final de cada dia deben entregar un comunicado de prensa
digital de no mas de 100 palabras, una fotografia relacionada y un caption de 160 caracteres que
contenga la esencia de la noticia presentada. La mesa directiva decidira al final de cada jornada,
cuales medios presentaron las noticias mas impactantes y se publicardn un boletin digital en las
redes sociales de NYMUNLAC 2019 y ANU-RD.

2.6 Uno de los trabajos més importantes de los periodistas serd una entrevista central a
miembros de la Secretaria de NYMUNLAC y personalidades especiales del evento. Los delegados
del Cuerpo de Prensa tendran la responsabilidad de identificar perfiles especificos dentro de los
participantes de NYMUNLAC 2019, con el objetivo de realizarles una entrevista que deberdn de
grabar, editar y enviar al equipo de la mesa directiva.

a) Un(a) delegado/aque participe por primera vez en un Modelo de Naciones Unidas.

b) El/la delegado/a mas joven de NYMUNLAC 2019.

) Un(a) voluntario/a de ANU-RD que participe por primera vez como Staff.
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d) Un(a) voluntario/a de ANU-RD o Global MUNERS, sobre como el Modelo de
Naciones Unidas le ayudo a encontrar su vocacion profesional.

e) El Presidente de Crisis, sobre el proceso de preparacion de una sesion de
emergencia.

f) Director Ejecutivo de ANU-RD sobre las habilidades claves que desarrolla el
Modelo de Naciones Unidas.

g) Directora Ejecutiva de Global MUNERS sobre la importancia de expandir las
fronteras académicas con eventos como NYMUNLAC.

h) Un invitado especial sobre su experiencia en el evento.

i) Un delegado/a de Global MUNERS sobre su experiencia de intercambio cultural
con otros paises en NYMUNLAC 2019

i) Un delegado de Educacion Superior, sobre su motivacion a seguir participando en
MNU y que habilidades se obtienen para el campo profesional de su eleccion.

La entrevista debe ser grabada y editada en no mas de 3 minutos y enviarse a mas tardar el
23 de abril de 2019 alas 11:59 p.m. La mejor entrevista serd presentada en la ceremonia de clausura
de NYMUNLAC 2019.

2.7  Los/(as) delegados (as) del Cuerpo de Prensa tendran la responsabilidad de elaborar
un video final de todas las incidencias del evento. El mismo debera ser remitido a la directiva a
mas tardar el 23 de abril de 2019 a las 11:59 p.m. El mejor video sera presentado en la ceremonia

de clausura de NYMUNLAC 2019.
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2.8  Los/ (as) delegados/ (as) deberan entregar un Reporte Final de sus iniciativas, en el
mismo se deberd medir el alcance de sus ejecuciones y el engagement® logrado de cada
publicacion. El mismo debera ser remitido a la directiva a mas tardar el 23 de abril de 2019 a las

11:59 p.m.

La mesa directiva recibird y evaluara los entregables de los participantes orientados, y
tomaremos en consideracion el desempefio en la etapa previa al evento, la participacion durante el
evento y el apego a los criterios de calidad y tiempo establecidos.

1. Calidad del contenido: el fondo y la forma del contenido que publique cada medio.

2. Redaccion y estilo: la forma en como estén escritos los contenidos que se
publiquen por los canales oficiales creados por el medio.

3. Creatividad: esto aplica para todos los entregables a la Mesa del Cuerpo de Prensa,
que equipo penso6 fuera de la caja y plasmo sus ideas de manera creativa.

4. Crecimiento de las redes sociales: evolucion orgénica y organizaciéon de los
canales digitales abiertos y alimentados constantemente con contenido.

5. Puntualidad: la puntualidad que impregna los medios de comunicaciéon en cada
entregable que se les asigne.

6. Engagement: cual fue el medio mas efectivo conectando con su audiencia y

generando interacciones.

6 Cémo calcular engagement en cada red social: https://www.uncommunitymanager.es/formula-engagement/
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7. Consistencia a identidad de marca: la vinculacion de la gestion que realicen los

representantes de cada medio en funcidn con la esencia y original del medio de comunicacion.

(Cudl es la audiencia a la cual dirigiremos nuestros esfuerzos de comunicacion en
NYMUNLAC 2019?

(Como es consumido el contenido por dicha audiencia?

Los medios de comunicacién, ;jhacen un buen trabajo para adecuar sus contenidos para
las nuevas generaciones?

(Son los influenciadores, los periodistas del futuro?

(Como pueden influir los medios de comunicacion en la proteccion del medio ambiente?
(Cudl es la responsabilidad social de los periodistas en el marco de comunicar iniciativas
que no necesariamente venden mas periddicos o incrementan seguidores en las redes?
(Qué es el engagement en redes sociales y como se mide?

(Qué es el crecimiento organico?

(Qué es la viralidad de contenido y en cuales ejemplos recientes pueden pensar? ;Es el
contenido que planificas para NYMUNLAC capaz de viralizarse?

1.2.  Elegir un medio o periddico internacional al cual darle seguimiento en redes

sociales y portales oficiales.
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